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RAUS AU

DER WASCHKUCHE

Die Waschestander der Schweizer
Kultmarke «Stewin stehen vor
allem fiir Funktionalitat und Quali-
tat. Nun lanciert das Winterthurer
Unternehmen eine neue Produkte-
linie, bei der auch grossen Wert
auf die Erscheinung gelegt wurde.
Mit neuem Design méchte man
neu auch die Wohnraume erobern.
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Langlebigkeit der Waschetrock-

ner der Winterthurer Firma Stewi
verhalf ihr seit 1947 zum Erfolg und zu
einem guten Ruf. Doch irgendwann hatten
die meisten Haushalte ihren «Stewi». Die
Verkaufszahlen liessen nach, der Tradi-
tionsbetrieb drohte unterzugehen. Mit
der Ubernahme des Betriebes 2017 durch
die beiden Unternehmer Lorenz Fah und
Stephan Ebnéther sollte sich dies dndern.
Den Turnaround bei den Zahlen schafften
sie bereits Mitte 2018: Umsatz und Ge-
winn stiegen wieder. Klar war aber auch:
Damit ist es nicht getan.

D ie leichte Bedienbarkeit sowie die

NEUES DESIGN - ALTE WERTE

Nun lanciert das Unternehmen seine neue
Produktelinie «Tomorrow» mit Wische-
stinder, Waschesammler und Wische-
diener. «Damit wollen wir dorthin, wo

es auch schon ist», sagt Stefan Ebnéther.
Was er damit meint: Hinein in den Wohn-
bereich. Sein Geschiftspartner Lorenz
Fih konkretisiert: «Heute werden Wi-
schestidnder nach dem Gebrauch sofort
versteckt oder gleich in den Keller ver-
bannt.» Dank dem hochwertigen Design
in mattem Schwarz oder Weiss sollen sich
die neuen Produkte nun also auch in der
guten Stube sehen lassen.

IMMO & SMARTHOMES

Auf Design und Funktion ausgelegt: Die frei-
schwebenden Waschestander TMR10, der
funktionelle Waschesammler TMR20 und der
vielseitig verwendbare Waschediener TMR30
der neuen «Tomorrow»-Linie von Stewi.
Erhaltlich in Schwarz und Weiss.

Entstanden ist die neue Linie in Zusam-
menarbeit mit dem bekannten Industrie-
designer Wolfgang Meyer-Hayoz und
seinem Team. Dabei wurde nicht nur auf
ein Design mit hohem Wiedererkennungs-
wert geschaut, auch die Funktionalitit

ist nach wie vor wichtig. Dank dem eigens
fiir « Tomorrow» geschaffenen Gelenk,
lassen sich die Produkte mit einem Hand-
griff auseinander- und wieder zusam-
menklappen: eine patentierte Weltneu-
heit. Um auch die neuen Produkte in der
Schweiz herstellen zu konnen, investierte
Stewi zudem dieses Jahr etwas mehr als
eine Million Franken in neue Produktions-
anlagen.

Mit der neuen Produktelinie « Tomorrow»
spricht Stewi auch ein neues Zielpublikum
an: Designaffine Menschen, die mit der
Zeit gehen - aber trotzdem auf alte Werte
wie Langlebigkeit setzen.

www.stewi.com/Tomorrow.htm
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